MARKETING VO FINANCNYCH SLUZBACH (MFI)
Charakteristika predmetu

Je odbornym predmetom v druhom roéniku OA. Ulohou predmetu je poskytnut Ziakom
vedomosti, ktoré nadvizuju na predmet zaklady marketingu. Ziaci sa dozvedia o marketingu
finanénych sluzieb ako $pecifikum marketingu v sluzbach. Ziaci v danom predmete ziskaju
vedomosti a zrucnosti, ktoré Gzko suvisia s marketingovym prostredim finanéne;j institucie,
ktoré ovplyviuje vSetky oblasti cCinnosti podniku, analyzuje spravanie spotrebitelov a
konkurencie na trhu.

Ciele vyucovacieho predmetu

Cielom vyucovacieho predmetu je, aby si ziaci uvedomili nevyhnutnost zakladnych informécii,
ktoré uzko suvisia s financnymi sluzbami a prepojenie s poznatkami z oblasti marketingu.
Uspesnost firiem aj v oblasti financii sa v si¢asnosti zaklada na principoch marketingu. Ciefom
predmetu je rozvijat podnikatelské myslenie mladych fudi, spajat vedomosti s praxou, rozvijat
vedomosti, ktoré vyuZiju Ziaci vo vysSom rocniku na predmete medzinarodny marketing.
Metddy, formy a prostriedky vyucovania marketingu vo finanénych institdciach maju
stimulovat rozvoj poznavacich schopnosti Ziakov, podporovat ich cielavedomost,
samostatnost a tvorivost. Doraz sa kladie na také metddy, pri ktorych Ziak vystupuje ako
aktivny subjekt a ma moznost spolupracovat, pricom ucitel ma povinnost ho motivovat a viest.

Vo vyucovacom predmete marketing vo finanénych sluzbdach Ziaci tvoria samostatny projekt,
kde aplikuju vSetky teoretické vedomosti, ktoré prepajaju s informaciami z praxe. VyuZivaju sa
vychovno-vzdeldvacie stratégie, ktoré umozZnuju Ziakom riesit ekonomické problémy,
schopnost sprostredkovat svoj nazor vhodnym spésobom.

Ziak ma vediet:
v' rozvijat schopnost komunikacie, pracovat v time, aj samostatne, rozvijat kreativitu,
podnikatelské myslenie, prehlbovat prezentacné zruénosti

hladat a navrhovat metddy, spdsoby, ktoré by mohli prispiet k novym rieseniam,

schopnost korigovat nespravne riesenia, prehlbovat kritické myslenie,
podnietit kreativhe myslenie v ramci diskusie so skupinou,
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spolupracovat pri rieSeni problémov, pochopenie zmien a odhalenie novych
moznosti,

<

uprednostiovat samostatny tvorivy pristup k zadanym uloham, projektom

ziskavat informacie v priebehu odborného vzdeldvania vyuZivanim vsetkych metdéd
a prostriedkov, ktoré ma v danom okamihu k dispozicii.



Hodnotenie a klasifikacia predmetu:
Hodnotenie a klasifikacia vychadzaju z Metodického usmernenia ¢. 21/2011 na hodnotenie a
klasifikaciu Ziakov SS a z kritérii hodnotenia.



